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Ponizszy zakres stanowi baze, ktéra mozemy dopasowac do specyfiki Twojej marki, zespotu i modelu pracy z

klientem.

Modut 1. Wprowadzenie do Archetypéw Junga w biznesie

1.1 Historia i rozwoj teorii archetypow Junga.

1.2 Kluczowe réznice miedzy archetypami Junga a psychometria.

1.3 Rola archetypéw Junga w ksztattowaniu wizerunku biznesowego.
1.4 Znaczenie archetypow w marketingu, brandingu i PR.

1.5 Koncepcja kolektywnego nieswiadomego w kontekscie marketingu.

1.6 Analiza korzysci wynikajacych z wykorzystania archetypéw w budowaniu marki.

Modut 2. Archetypy Ryzyka i Stabilizacji

2.1 Omowienie Archetypdw grupy “Ryzyko”
¢ Bohater
e Buntownik
e Czarodziej
2.2 Oméwienie Archetypow grupy “Stabilizacja”
e Wtadca
e Opiekun

e Tworca
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Modut 3. Archetypy Niezaleznosci i Przynaleznosci

3.1 Omoéwienie Archetypow grupy “Niezaleznosci”
e Niewinny
e Odkrywca
e Medrzec
3.2 Oméwienie Archetypow grupy “Przynaleznos¢”
e Towarzysz

e Btazen

e Kochanek

Modut 4. Tworzenie efektywnego zespotu z wykorzystaniem MBTI

4.1 Jak sktad zespotu wptywa na osigganie celéw biznesowych.
4.2 Budowanie zréwnowazonych zespotéw opartych na réznorodnosci osobowosci.
4.3 Jak zatrudnia¢ dobrze dopasowanych pracownikéw, zwalniaé Zle dopasowanych i alokowac niedopasowanych.

4.4 Case study: Zastosowanie MBTI jako powdd sukcesu konkretnego zespotu.
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